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Einfuhrung - Ablauf

Vorgehen

Bestandsaufnahme, Starken und Schwachen
Zielkonzept und Strategien
Raumliches Entwicklungskonzept und Projektvorschlage

Ausblick
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Einfuhrung - Instrument ISEK

ISEK = Integriertes stadtebauliches Entwicklungskonzept

ISEK stellt einen Orientierungsrahmen fur die Entwicklung der
Innenstadt bis 2035 dar

Projekt-/MaBRnahmenkatalog ist wesentlicher Bestandteil des ISEK

ISEK als »Eintrittskarte« zur Forderung: alle im ISEK aufgenommenen
Projekte und MaRnahmen sind forderfahig

Auswirkungen ISEK/Sanierungsgebiet fur private Eigentumer: steuerliche
Abschreibemoglichkeiten sowie weitergehende Fordermoglichkeiten
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ISEK - Vorgehen
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ISEK - Vorgehen - Beteiligungsformate

Wy

Auftaktveranstaltung am 10. September 2018

Messestande zu den vier Themen:

»Stadtebau und Stadtentwicklung«
- »Stadtgestaltung & offentlicher Raum«
- »Belebung und Nutzung«

- »Image, Stadtmarketing & Tourismus«
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ISEK - Vorgehen - Beteiligungsformate

1. Planungswerkstatt am 29. Oktober 2018
Themenschwerpunkte:

»Raume und Platze«

Potenzialflachen in der Innenstadt, Kirch-
e platz und Marktplatz
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ISEK - Vorgehen - Beteiligungsformate

2. Planungswerkstatt am 12. November 2018

Themenschwerpunkte:

- »Einzelhandel, Gastronomie,
sonstige Infrastruktur«

- »Image und Vermarktung Sinzig«

 »Werkehrliche Rahmenbedingungen«

-
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ISEK - Raumliche Abgrenzung
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Starken und Schwachen (Auswahl) - Offentlicher Raum, Freiraume, Stadtgestaltung

Starken

e historischer Charme der Innenstadt

e Vielzahl an offentlichen Grunflachen im
Innenstadtbereich

* Kirchplatz als reprasentativer, zentral gelegener
offentlicher Raum

i~ G e e PN RS
geringe Vielfaltigkeit dsNutzungsagebotes Lunépark ) _ ‘ o SC h Wé C h e n

e stellenweise fehlende Barrierefreiheit

e Stadtraume mit wenig qualitatsvoller Gestaltung und
geringer Aufenthaltsqualitat , z.B. Marktplatz und
Schlosspark

* geringe Gestaltungsqualitat unterhalb der Hochstra
Be der B 9/Bahnhofsumfeld

« offentliche Griinflachen in ihrer Nutzung teilweise
eindimensional ausgepragt

e —

N

geringe Aufenthaltsqualitat zentraler innerstadtischer Raume (z.B. Bahnhofsvorplatz)

/
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Starken und Schwachen - Potenzialflachen

2 «3

v

Starken

« grof3flachige brachliegende innerstadtische Grund-
stucke

* Potenzialflachen bilden eine raumliche Abfolge
zwischen Innenstadt und Ahr
- Verbindungsachse Innenstadt - Ahr

- griin gepragte Blockinnenbereiche (Erhaltung
als Ziel)

Schwachen
 wenig kleinere, kurzfristig aktivierbare Bauflachen

* Flachen teilweise nicht im Eigentum der Stadt
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Starken und Schwachen - Gebaude- und Nutzungsstruktur

Starken

- Vielzahl stadtbildpragender Gebaude
-Pfarrkirche St. Peter, Schloss Sinzig, Zehnthof,
Rathaus

- hoher Anteil an historischer Bausubstanz
- Fachwerk, Barock, Klassizismus, Historismus,
Jugendstil etc.

- Uberwiegend 2-3 geschossige Gebaude vermitteln ein
harmonisches Stadtbild

Schwachen

e sanierungsbediirftiger Gebaudebestand im
Innenstadtbereich

« 2.T. hohe Leerstandsquote (westl. Ausdorfer StrafRe)

« defizitare Gestaltung und Nutzung der Hinterhofe

« Mangel an bezahlbarem Wohnraum/Bauland sowie
an betreuten Wohneinrichtungen

sanierungsbediirftiger Gebéudebestand(MachstraBe und Ausdorfer StralRe)

-
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besonders stadtbildpragende Gebaude
(touristische Anziehungspunkte)

- stadtbildpragende Gebaude

denkmalgeschutze Gebaude

< Sichtbeziehungen

Bausubstanz mit Sanierungsbedarf

- Bausubstanz mit erheblichem Sanierungsbedarf

|| Untersuchungsraum

Gebaudebestand

offentliche Gebaude

Stral’en

offentliche Grunflachen

Freiraum
Gewasser @

/
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Starken und Schwachen - ErschlieBung und technische Infrastrukur

Starken

* iberwiegend gute ErschlieBung durch den offent-
lichen Nah- und Fernverkehr

- gute Anbindung an das iiberortliche StraBennetz (B9)

* ausreichende Parkplatzkapazitaten

Schwachen

 Beeintrachtigung der Innenstadt durch motorisierten
Individualverkehr (MIV) und ruhenden Verkehr

* unattraktive Radwegeverbindungen, inshesondere in
Richtung Ahr

* Verkehrsfiihrung am Dreifaltigkeitsweg
- Gefahrdungspotenzial fur den FuR-und Radverkehr

 StraBenzustand in Teilbereichen
- nicht barrierefrei

i

_bll‘-’; 7 P : _ = P ° ) °
S T e e .  Verkehrsfuhrung in der Innenstadt uberwiegend
Stellenweise geringe Gehwegbreiten (Koblenzer StraRe) d u rCh Ein bah nstra Ben ge regeu'.
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Starken und Schwachen - Handel, Gastronomie und sonstige Dienstleistungen

~_\| .
< Starken

S H I e " - | * Inhabergefiihrter Einzelhandel
| |

i ¥

 Einkaufsmoglichkeiten fur den taglichen Bedarf, teilweise
auch mittel- und langfristiger Bedarf

* Individuelle und attraktive Fachgeschafte

* Fairtrade-Einkaufsfiihrer

« Wochenmarkt

* Vielfaltige dienstleistungsbezogene Angebote

* Vielfaltige gastronomische Angebote

 GroRe Platzflachen bieten Potenzial fiir AuRengastronomie
« Kostenlose Parkplatze

* Kurze Wege

| |

GUTSCHEIN - « Aktivitaten der Aktivgemeinschaft »Wir sind Sinzig« (z.B.

I Whinr® ot 25 Eiire

Sinziger Geschenkgutschein) und des Biirgerforums

e Aktives Vereinsleben

Sinziger Gutscheinkarte
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Starken und Schwachen - Handel, Gastronomie und sonstige Dienstleistungen

Schwachen

Magnetbetriebe meist an Randbereichen der Innenstadt gelegen
« kleinstrukturierten Anbietern im Zentrum fehlt die Frequenz

- Keine ausreichenden funktionalen Wegebeziehungen zwischen Lin-
denstrafBe und Kernstadt

- Mangel in Bezug auf werbliche Gestaltung, Schaufenster, Zugang etc.
 Leerstande in der Innenstadt

* rucklaufige Versorgungsfunktionen einzelner StraBenabschnitte

AAT O = .’" -
bst & Gemiise Basar st B

- »Schaufenster« von Dienstleistern laden nicht zum »Bummeln« ein
- Fehlende gastronomische Angebote und Einkehrmoglichkeiten an der Ahr

- GrolRe Platzflachen werden nicht ausreichend genutzt (AuBengastro)

« Park-, Such- und Durchgangsverkehr schmalern die Aufenthaltsqualitat

» Historische Baustrukturen und enge Verkehrswege erschweren An-
siedlung moderner Einzelhandelsbetriebe

« Mangel in Bezug auf die Online-Prasenz der ortlichen Anbieter

/
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Starken und Schwachen - Handel, Gastronomie und sonstige Dienstleistungen
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[_] Spiel, Sport, Hobby 5
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Starken und Schwachen - Familien, Kinder, Jugendliche, Senioren

Haus der offenen Tur Sinzig

Logo: Jugendtreff und Bildungseinrichtung HoT

Modernisierungsbedarf Bolzplatz

Starken

* alle Schulformen, weitere Bildungseinrichtungen
und neue Schulmensa vorhanden

« Soziale Einrichtungen fiir unterschiedliche Ziel- und
Arbeitsgruppen

* Jugendtreffpunkt und Bildungseinrichtung HoT

« Vorhandene Spielplatze; derzeit laufende Investitionen
 Senioreninfo SIS

« Zahlreiche medizinische Praxen

 Handlungskonzept zur Barrierefreiheit ("Sinzig fiir Alle!")

* Aktives Vereinsleben/ gute Kommunikation

Schwachen
* Treffpunkte fur Jugendliche ausbaufahig
« Spielplatze z.T. verbesserungswiirdig

 Barrierefreiheit z.T. noch nicht umgesetzt

T ostwelters|partner STADT
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Starken und Schwachen - Tourismus, Image und Vermarktung Sinzig

* Lage in der Region/ naturraumliche Qualitaten

« Radfahrwege und Wandermoglichkeiten

* historischer Hintergrund: Barbarossastadt, Stadtentwick-
lung, historische Gebaude, Alte Druckerei, Aachen-Frankf-
18 Mal 201 9 urter-HeerstraBe, musikalische Geschichte

20:00 - 24:00 Uhr

* steigende Tourismuszahlen
* viele jahrlich wiederkehrende Veranstaltungen

After Show in der Alten Druckerelr' * Engagierte BurgerSChaﬂ/ Verelne

h t d o ° oo ° ° ° °
Ywwschoentoen.de. - Musikalische Personlichkeiten/ Musikalische Veran-

staltungen/ Angebote; Musikbezogene Infrastruktur, u.a.
Schloss, Kirche St. Peter (Orgel), Zehnthof, Musikschulen,
Sinziger Bands etc.

« Nachhaltigkeitsthema, Fair Trade
« Thema barrierefreies Sinzig
 Werbliche MaBnahmen (stadtbezogen und regional)

 Regionale Vernetzung
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Starken und Schwachen - Tourismus, Image und Vermarktung Sinzig

Schwachen
* Verkniipfung zwischen Ahr / Rhein und Innenstadt

 Keine optimale Beschilderung und Information, fehlendes
Besucherleitsystem

zu starker Fokus auf Barbarossa

| -ﬁgﬂﬂeld Fehlende Ubernachtungsmoglichkeiten in der Kernstadt,

Franken ckd _- Defizite in Bezug auf Wohnmobilstellplatze Jahnwiese

Bad BodeIdorf
LY TV

Fehlende zeitgemaRe Veranstaltungshalle

2.T. fehlende Angebote fir Jugendliche

 Musikalische Starken nicht ausreichend genutzt
 Verknupfung von Profilierungsmoglichkeiten zu gering

 2.T. Mangel in der Pflege und Gestaltung von Griinanlagen
(z.B. Schlosspark)

« Angebote teilw. noch nicht barrierefrei ausgebaut

* Defizite in Bezug auf Information und Vermarktung

= STADT
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Leitbild und Zielsystem
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Leitbild und Zielsystem (Auswahl)

Handlungsfeld: Potenzialflachen

Qualitativ hochwertige Nutzung und Einbindung der Potenzialflachen Alte Druckerel, Jahnwiese und Rick-Gelande
- Stadt an der Ahr - Vernetzung von Innenstadt und Ahr

Handlungsfeld: Offentlicher Raum, Freiraum und Stadtgestalt

- Qualifizierung zentraler Begegnungsraume in der Sinziger Innenstadt (Markt- und Kirchplatz)
- Attraktive Gestaltung der Sinziger Innenstadt fur Kinder und Jugendliche
-Barrierefreies Sinzig
- Schaffung attraktiver Eingangssituationen in die Innenstadt von Sinzig
- Erhaltung der naturraumlichen Qualitaten
- Natur erlebbar gestalten

Handlungsfeld: Gebaude- und Nutzungsstruktur

- Erhalt, Sanierung und Inszenierung des baukulturellen Erbes der Sinziger Innenstadt
- Aktivierung der privaten Eigentumer fur SanierungsmafRnahmen am Gebaudebestand

= postwelters|partner m a - ‘ STADT
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Raumliches Entwick-
lungskonzept und
Projektvorschlage




Raumliches Entwicklungskonzept -
36 Projekte fur die Zukunft der Innenstadt!
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Zentrale Verbindungsachse Innenstadt - Ahr
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Ausgangssituation:

- Lage der Innenstadt an der Ahr wird unzureichend genutzt
- wenig ansprechende Rad-/FulRwegeanbindung

- viele ungenutzte Flachenpotenziale

- 2.T. private Eigentumer

Ziele:

 Entwicklung einer qualitatsvoll gestalteten »Freiraum-
achse« von der Innenstadt zur Ahr

- wechselnder Charakter: von »grun« an der Ahr bis urban/
stadtisch an der MuhlenbachstralBe

» groldzugige Freiflachen mit Freizeitangeboten fur alle Gene-
rationen im Bereich des ehem. Rick-Gelandes

 Vernetzung der Entwicklungen entlang der Achse

« neue Querung der BarbarossastralRe

- ansprechend gestaltetes Stadtmobiliar, Begrunung, kleine
Platze

Umsetzung:

- stadtebaulich-freiraumplanerischer Wettbewerb

- »Masterplan« fur Gestaltung der Entwicklungsachse und
Vorgaben fiir stadtebauliche Projekte (Wohnquartiere,
offentliche Nutzungen)
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Entwicklungskonzept Alte Druckerei/Verbindungsachse Innenstadt - Ahr

Ausgangssituation:

- mindergenutze zentrale Flache (ca. 5.000 gm)
=) ungenutztes Flachenpotenzial

- Privater Eigentumer

Ziele:

- Entwicklung der Alten Druckerei als Ankerpunkt
=» Belebung der Innenstadt
=» Behebung des stadtebaulichen Missstandes

« Entwicklung des Gelandes als Kultur- und Bildungszentrum mit
erganzenden Nutzungen (z.B. Gastronomie, Tourismusinfo etc.)

» Einzelhandelsnutzung (zur Innenstadt orientiert) im Erdge-
schoss als Frequenzbringer prufen

- Option: »kleine« Version einer Stadthalle, Stadtbibliothek, Ju-
gendbildungszentrum

» Berucksichtigung des stadtebaulichen Ensembles an der Muh-
lenbachstralRe Nr. 36, 38 und 40

- Empfehlung: Parkdeck zur Barbarossastral3e

Umsetzung:
» Flache wird im Rahmen des Wettbewerbs »Entwicklungsachse«
thematisiert, anschl. planerische Konkretisierung
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Entwicklungskonzept Jahnwiese/Verbindungsachse Innenstadt - Ahr

Ausgangssituation:
- mindergenutzte zentrale Flache (ca. 5.000 gm)

=» Nutzung als Behelfsparkplatz und Bolzplatz
=» ungenutztes Flachenpotenzial

Ziele:

 Standortentwicklung fur eine aktuellen Anforderungen und Be-
durfnissen entsprechende Stadthalle mogliche Erganzung durch
Kulturzentrum

« Entwicklung eines neuen, hochwertigen und innenstadtnahen

Wohnquartiers, welches durch Hotelnutzung erganzt werden
kann
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Umsetzung

 Flache wird im Rahmen des Wettbewerbs »Entwicklungsachse«
thematisiert, anschl. planerische Konkretisierung
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Entwicklungskonzept Rick-Gelande/Verbindungsachse Innenstadt - Ahr

Ausgangssituation:

- mindergenutzte zentrale Flache (ca. 30.000 gm)

=» Beeintrachtigung des Stadtbildes durch Brachflache
=» ungenutztes Flachenpotenzial

* Privater Eigentumer

Ziele:

- grol3zugige Freiflachen mit Freizeitangeboten fur alle Genera-
tionen

- attraktive Ful’- und Radwegeverbindung

» Schaffung von neuem, hochwertigen Wohnraum

- erganzende tourismusfordernde Nutzungen
(z.B. Gastro- und Beherbergungsgewerbe)

Umsetzung:
» Flache wird im Rahmen des Wettbewerbs »Entwicklungsachse«
thematisiert, anschl. planerische Konkretisierung
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Steigerung der Aufenthaltsqualitat des Schlossparks

Ausgangssituation:

- grol3e innerstadtische Naherholungsflache, jedoch

=» Verbesserungsbedarf hinsichtlich der Aufenthaltsqualitat
=» schlecht einsehbar

=» Wahrnehmung als Angstraum

Ziele:

- Offnung des Schlossparkes

 Einbeziehung des Schlossparkes in die Verbindungsachse
Innenstadt-Ahr

- Steigerung der Aufenthaltsqualitat durch gestalterische
MaRnahmen

» Berucksichtigung des Denkmalschutzes

Umsetzung:
* u.a. neue Sitzmoglichkeiten, Hinweistafeln, punktueller
Geholzruckschnitt

 Beleuchtungskonzept
- Einrichtung einer festen Biihne priifen (Konzerte)

STADT
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Neugestaltung Marktplatz

Ausgangssituation:

- zentraler Begegnungsort in der Innenstadt

- fehlende Gestaltqualitat wird der Funktion des Platzes
nicht gerecht

Ziele:

» Mehr Raum fur FuRganger und Gastronomie

- Steigerung der Aufenthaltsqualitat

 Funktion als Ort der Begegnung und Kommunikation
erhalten bzw. starken

Umsetzung:

- Neugestaltung Platzflache, Pflanz- und Begrunungsmalf-
nahmen sowie Bereitstellung von ansprechendem Stadt-
mobiliar

 vorgeschaltete Untersuchung zur Verkehrsfuhrung, Ab-
bindung der Verbindung zwischen Muhlenbachstr. und
Ausdorferstr. prufen

« Wettbewerb als 1. Baustein
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Funktionale und gestalterische Aufwertung des Kirchplatzes

Ausgangssituation:
- zentraler Begegnungsort in der Innenstadt mit reprasen-

tativer Funktion
» Verbesserungsbedarf hinsichtlich der Aufenthaltsqualitat

fur unterschiedliche Nutzergruppen

Ziele:
- Steigerung der Aufenthaltsqualitat durch punktuelle ge-

stalterische und funktionale Mallinahmen

Umsetzung:
- Angebote fiir verschiedene Zielgruppen schaffen (z.B.
Picknicktische, Spielbereich fur Kinder, ebenerdiges Was-

serspiel)
 Schaffung neuer qualitatvoller Sitzmoglichkeiten an den

Randbereichen des Platzes
« temporares Grun
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Gestalterische Aufwertung des Raumes unter der B9-Brucke

Ausgangssituation:
 Beeintrachtigung des offentlichen Raumes durch Bru-

- ckenkonstruktion

RS

L0 ~= - defekte Beleuchtung

Ziele:
- gestalterische Aufwertung der Brucke zur Steigerung der

Aufenthaltsqualitat des offentlichen Raumes
« Wahrnehmung als Angstraum mindern

Umsetzung:

- Beleuchtungskonzept fur die Bereiche unter der
B9-Brucke

- Gestaltung der Betonpfeiler durch Grafitti oder Malereien
(Wettbewerb mit lokalen Kiinstlern, Ideenwettbewerb mit
Schulen und Kitas), Beziige zur Sinziger Stadtgeschichte/
Musikgeschichte oder touristischen Highlights herstellen

STADT
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Aufwertung Bolzplatz am Harbachpark

Ausgangssituation:

» Bolzplatz entspricht in Gestaltung und
Funktionalitat nicht mehr aktuellen Anforderungen
=»Sanierungs- und Modernisierungsbedarf

Ziele:

- Schaffung eines attraktiven Sportbereiches fur unterschied-
liche Nutzergruppen

Umsetzung:

« Bau einer Multifunktionssportanlage fur verschiedene
Sportarten (z.B. FuRRball, Basketball, Handball)

- Neuer Bodenbelag (z.B. Natur-Kunstrasen, Tartan)

* Einbeziehung von Kindern und Jugendlichen bel der
weiteren Planung
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Gestalterische und funktionale Aufwertung des Lunaparks

Ausgangssituation:
- groBe innerstadtische Naherholungsflache

=» Potenzial der Griinanlage wird nicht vollumfanglich

ﬁu.“#"“[ﬂlﬂ — ,'-.;..5-:'__,. s genutzt

- wenig Freizeitangebote fur unterschiedliche Nutzer-
gruppen

Ziele:
« Aufwertung des Lunaparks hinsichtlich seiner Nutzbarkeit

- Bildung generationenubergreifender Treffpunkte und An-
gebote (z.B. Mehrgenerationenplatz)

~ Umsetzung:

. - Neue Angebote, z.B. zusatzliche Spielgerate, Kneipp-
Becken, Bewegungsparcours, Boule-Bahn, Insektenhotel,
Krautergarten

* barrierefreie Gestaltung der Wegefuhrung
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Beleuchtungskonzept

4
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Ausgangssituation:
* historischer Stadtkern ist ein wesentlicher Anziehungs-
punkt fur Touristen
=» Inszenierung des offentlichen Raumes und Stadtbildes
von Bedeutung

Ziele:
« Hervorhebung des offentlichen Raumes und
stadtbildpragender Gebaude

Umsetzung:

 Erarbeitung eines Beleuchtungskonzeptes fur die Sinziger
Innenstadt

 Fokus: zentrale Wegeachse, Platze und stadtbildpragende
Gebaude

- Beleuchtete Themenroute (historische Gebaude)
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Gestaltungssatzung/ Gestaltungsfibel

Ausgangssituation:

» trotz gut erhaltener historischer Bausubstanz sind in Sinzig
stellenweise Uberformungen historischer Gebaude
feststellbar

- Beeintrachtigungen des offentlichen Raumes durch
Werbeanlagen

,Ortstypische Bebauung
Innenstadt Haan«

Ziele:

- Wahrung des ortytpischen Charakters der Sinziger
Innenstadt

 Erarbeitung einer Leitlinie als Hilfestellung bei
gestalterischen Fragestellungen fur Burgerinnen und
Burger, Verwaltung und Investoren

Umsetzung:

 Erarbeitung Gestaltungssatzung und- fibel

- Einbeziehung der Offentlichkeit sowie der Akteure aus den
Bereichen Handel, Gewerbe und Gastronomie

Gestaltungsfibel

Handlungsempfehlungen

pestandsanalyse * Gestaltungsleitlimen .
@

-Ahschlussbericht—

grand: 10.01 2017

Bearbeluung im Aufirsg der Siadt TS

ehtekien & Stadipianer Gt
47 + 44435 Dortround
A post welers. 62

info@post
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Ausbau der Fahrradinfrastruktur

Ausgangssituation:

- erhohtes Aufkommen an Radtouristen, aber wirtschaftliche
Potenziale werden nicht genutzt

- Defizite: infrastrukturelle Ausstattung, Ausrichtung sowie
unattraktive Fuhrung des Radverkehrs

Ziele:

« Erhohung der Attraktivitat der Sinziger Innenstadt fur Rad-
touristen

- Verbesserung der Verkehrssicherheit

Umsetzung:

- Radwegefuhrung im Bereich BarbarossastralRe

 Radweg einschl. Fahrradrastplatz im Zuge der zentralen Verbin-
dungsachse Innenstadt - Ahr

- Weitere erganzende Angebote im Bereich der Markte und
am Bahnhof in seiner Funktion als Verkehrsknotenpunkt:
z.B. Errichtung von (iiberdachten) Fahrradabstell-
platzen sowie Reparatur- und Serviceleistungen (E-Bike
Ladestation, Gepackaufbewahrung, DIY-Reparaturstation,
Luftpumpe, Reparaturset)

/
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Beschilderungskonzept/Parkleitsystem

Ausgangssituation:

« uneinheitliche Gestaltung der Beschilderung erschwert

Insbesondere die Orientierung fur Touristen und Ortsun-
kundige

* Parkleitsystem optimierungsbedurftig

Ziel:

- Etablierung eines einheitlichen Beschilderungskonzept so-
wie eines verbesserten Parkleitsystems (unter Beriicksich-
tigung der corporate identity der Stadt Sinzig)

TMA e lters| partner | STADT
P P i e p Wy
Architekten & Stadtplaner =1 2 l\ N s S I N z I G
\ SNIG  BADBODENDORF  FRANKEN  KOISDORF  LOHNDORF  WESTUM
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Hof- und Fassadenprogramm

Ausgangssituation:

- historische Bausubstanz als wichtiges Herausstellungs-
merkmal der Innenstadt Sinzigs
- 2.T. sanierungsbedurftige Bausubstanz

Ziele:

- Verbesserung des stadtebaulichen Erscheinungsbildes
durch Aktivierung der Eigentumer

Umsetzung:
- finanzielle Forderung privater AufwertungsmaRRnahmen:

Bezuschussung fur Fassadensanierung mittels Hof- und
Fassadenprogramm

F==Nn| STADT
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Quartiersmanagement

Ausgangssituation:

- private Eigentumer scheuen Investitionen in eigene Immo-
bilien aufgrund fehlenden Wissens und Beratung

_;_i

Ziele:

- Etablierung eines zentral gelegenen Quartiersmanagements

- Beratung der Eigentumer z.B. bei Fordermoglichkeiten
(Hof- und Fassadenprogramm), architektonischen oder
bauordnungsrechtlichen Fragestellungen

» Aktivierung privaten Engagements, Vernetzung

« Verwaltung des Verfugungsfonds

- Schnittstelle zwischen Verwaltung und Offentlichkeit

71 ostwelters|partner 1 STADT
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Einzelbetriebliche Geschaftschecks

Ausgangssituation:
- Betriebliche Darstellung teilweise verbesserungsfahig

Ziele:
- Forderung der Qualitaten der inhabergefuhrten Fachgeschafte
- Verbesserungsmoglichkeiten von Angebot sowie Auf’en-/ Innenauftritt

Umsetzung:
Gegenstand der Beratungen u.a.:
- Klare Zielgruppenorientierung

N - Identifikation von Marktnischen, Nutzung vorhandener Potenziale
.j - Verbesserung des individuellen Marktauftritts (u. a. Schaufensterge-
4

:

!

| i o|sEEE EETmRe o
l ! | . r l. :‘ | L T . Diilken )
REY lU* i Lahi_ | ” Rl Cima. s Hler utsich was

staltung, Warenprasentation)
» Entwicklung von gezielten MarketingmaBnahmen
 Prufung der Online-Darstellung

Beispiel Viersen

- Angebote von externe Beratungsunternehmen einholen

- Information der Gewerbetreibenden/ Geschaftsinhaber/
der Aktivgemeinschaft

. Offentlichkeitsarbeit (stadtische Homepage, Flyer, Presse)

/
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Optimierung des Leerstandsmanagements

Ausgangssituation:
- hohe Leerstandsquote in einzelnen Bereichen schmalert die Attrakti-
vitat der Innenstadt

Ziele:

« Vermeidung eines weiteren Anstiegs der Leerstandsquote
- gestalterische Aufwertungen (Ubergangsnutzungen)
 Verbesserung des Branchenmix

» Strategie und Umsetzungsbegleitung

Umsetzung:

- Bestandsanalyse der Leerstande

- Aktivierung der Hauseigentiimer (ggf. Vereinbarung von Sonderkondi-
tionen fiir spontane Anmietung)

fachliche Beratung und Unterstiitzung (bei baulichen Veranderungen)
Mietergewinnung

Ubergangslésungen/ Zwischennutzungen

Informationen uber Fordermoglichkeiten

 Geschaftslagenmarketing zur Verbesserung des Images des Einkaufs-
g standortes Sinzig

Beispiel Aktion Kino im Leerstand, Diilken/ Viersen 2018 - Auf-/ Ausbau des Netzwerks immobilienrelevanter Akteure in Sinzig
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Einrichtung eines Verfugungsfonds

Ausgangssituation:
 Finanzielle Mittel fur kleinere Aktionen sind teilweise schwer zu
akquirieren

dULFRATJ

city

- VERFUGUNGSFONDS
lele: oo
 Aufwertung der Sinziger Innenstadt WULFRATH AKTIV

- aktive Mitwirkung fordern (Biirger, Eigentiimer, Einzelhandler,
Unternehmer, Organisationen, Vereine, Arbeitsgruppe)

- private Finanzressourcen aktivieren

- Umsetzung von kleinteiligen Projekten, Aktionen und MaBnahmen

Umsetzung:

=) Rahmenbedingungen:

 Verfugungsfondssatzung

- lokales Gremium (besetzt aus ortlichen Akteuren, Politik und Verwaltung)

« Entscheidung uber die Verwendung der Fondsmittel und die Umsetzung der
MaBnahmen |

 Einfacher Finanzierungs- und MaBnahmenplan, inkl. Priorisierung der MaBnahmen

» mindestens 50 % private Mittel, maximal 50 % offentliche Finanzmittel

= Gegenstand: T e bin N 1
» Kurzfristig umsetzbare MaBnahmen Beispiel Verfiigungsfonds Wiitfrath

» bspw. MaBnahmen zur Belebung der Haupteinkaufslage, zur Aufwertung des Stadtbildes, zur Imagebildung und
zur wirkungsvollen Offentlichkeitsarbeit Mitmachaktionen oder Festivitaten im ISEK-Gebiet
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Durchfuhrung kleinerer Aktionen zur Belebung der Innenstadt

Ausgangssituation:
 Einkaufsatmosphare und Aufenthaltsqualitat sind z.T. eingeschrankt

Ziele
« Steigerung von Aufenthaltsqualitat und Kundenfrequenz

Umsetzung (beispielhaft)

« Musizieren in der Menschenmenge, z. B. offentlich nutzbares Klavier,
Band-Wettbewerbe ortlicher Musiker (Bezug Musikstadt)

- Historische Stadtralley (Bezug Stadtgeschichte)

- Schaufenster-Suchaktion (z. B. kleine Barbarossafiguren, Fahrrader
etc. finden und zahlen, inkl. Teilnahme an einer Verlosung, Bezug
touristische Ausrichtung)

- Durchfiihrung eines Wochenend- oder Feierabend-Marktes (Bezug
Natur/ Nachhaltigkeit)

- Organisation von Aktionen unter dem Thema Fairtrade/ Nachhaltig-
keit (Repair-Cafe, Recycle/Upcycle-Formate, Verschenk-Borsen)

« Einzelne MaBnahmen konnen als Impuls-Projekte des ISEK kurzfris-
tig umgesetzt werden

/
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Konzeption zur Erwelterung der sozialen Infrastruktur

24

RP ONLINE NRW POLITIK SPORT PANORAMA KULTUR WIRTSCHAFT DIGITAL LEBEN =MENU Q

Tolle Idee fiir Diilken W scine

,Der Raum* ist Diilkens neuer Jugendtreff

DiilkEn. An der Lange StralRe in Diilken wird ein Ladenlokal auf ungewdhnliche Weise belebt.
Jugendliche haben es gestaltet und planen dort Ausstellungen, Workshops und Kurse. Auch Bands
kdnnen auftreten. Mdglich macht dies ein Investor.

Ziele:

- bestehende Angebote in ein ubergrei-
fendes Konzept uberfuhren

- Uberpriifung, Erweiterung und Qualifi-
zierung in Bezug auf Umfang, Zielgrup-
penbezug und Modernitat

Ausgangsposition:
- Angebote fur Altersgruppen sind ausbaufahig bzw. konnen bes-
ser vernetzt werden

Inhaltliche Anregungen (Biirgerwerkstatten):

Kinder/ Jugendliche:

- Uberarbeitung des Spielplatzkonzeptes

- gof. themenbezogene Konzepte (z. B. Wasserspielplatz, Abenteu-
erspielplatz an der Ahr, historischer Spielplatz an der Kirche, Mu-
sik-Spielplatz)

- Ausweitung von Jugendtreffpunkten (z. B. als Jugendprojekt)

« Nachwuchsband-Wettbewerbe o. a.

 Einrichtung einer modernen Skateranlage

Senioren:

- Umsetzung der Barrierefreiheit (,,Sinzig fuir Alle!”)

- Moblierungselemente (Sitzgelegenheiten), z. B. entlang der grii-
nen Verbindungsachse

Generationenubergreifend:

- freizeitbezogene Aktivitaten (z. B. Public Viewing auf dem Kirch-
platz, Sommerkino)

« Mehrgenerationenplatze und Multifunktionsraume

- Sportangebote/ -gerate auf offentlichen Platzen bzw. in Parks

 Einrichtung einer offentlichen Toilette

« Ausweitung ,Freies W-LAN*

v
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Nutzungskonzept Schloss Sinzig

Ausgangssituation:
- eines der Wahrzeichen von Sinzig, aber klares Nutzungsprofil fehlt
 Potenziale des Schlosses derzeit unzureichend genutzt

Ziele:

 Entwicklung des Schlosses als reprasentatives Aushangeschild der
Stadt Sinzig und als Ort der Kultur

. | LB < Umsetzung:

- Erarbeitung eines Nutzungskonzeptes

o ' | === . ergebnisoffene Betrachtung unterschiedlicher Nutzungen: z.B. Gas-
tronomie, Veranstaltungsort, Tagungen, Museum, Konzertsaal oder
Ort fur Kleinkunst.

« Das Museum ist durch moderne und digitale Medien zu erganzen,
jungere Zielgruppen

- Neugestaltung des Eingangsbereiches (Reprasentationsort)
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Ausweitung des Ubernachtungsangebotes

Ausgangssituation:

- Es besteht ein (groRes) Defizit bei Ubernachtungsmaoglichkeiten in
der Sinziger Innenstadt

Ziele:
- Ansiedlung eines Hotels/ Hostels in der Innenstadt von Sinzig
it Umsetzung
e @y Tehdnitar Rahmenbedingungen:

[T - Berucksichtigung im Rahmen der Ideen-Wettbewerbe bzw. stadte-

1 Wellness-Resart mit Day-Spaim 4

Sterne

) e Siperon 3 Sterne.4- baulichen Wettbewerbe zur grunen Verbindungsachse

« Abstimmung mit den Eigentumern der potenziellen Standorte
=)Z1elgerichtete Investorensuche

1-2 Natur-/Bio-Hotels
4-Sterne-Segment

Zentrale Ergebnisse der Hotelbedarfsanalyse Mittelrheintal

klare Positionierung:

* Zielgruppen-Ausrichtung

- Bezug zu den Profilierungselementen (Natur, Musik, Geschichte)

 Ausrichtung auf Rad- und Wandergaste, thematischer Bezug zu Bar-
barossa oder zur ,Musikstadt” Sinzig

- Zusatzlich: Optimierung von Ubernachtungsmaoglichkeiten fir weite-
re Zielgruppen (Priifung der Wohnmobilstellplatze, Campingangebo-
te)
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Musikalische Konzeption fur die Stadt Sinzig

Ausgangssituation:
- die Stadt Sinzig weist viele Anknupfungspunkte zur Profilierung als
Musikstadt auf

Ziele:

» Bundelung der zahlreichen Anknupfungspunkte zur Vermarktung der
Stadt als ,,Musikstadt”

 Verknupfung bestehender Profilierungsmoglichkeiten mit dem

e Thema Musik

konzert « Umsetzungsgrundlage fur die nachsten rund 5 Jahre

Umsetzung:

- Fahrradkonzert (Verkniipfung von Radtour und Konzert)

- Konzerte im Schlosspark (fiir unterschiedliche Zielgruppen)

Familienkonzerte, Mitsingkonzerte, Picknick-Konzerte, Wohnzim-

mer-Konzerte

Klassische Konzerte, Klassik Open Air

Konzerte fur Jugendliche, Jugendfestival im Schlosspark

Band-Wettbewerb (z. B. Sinziger Jugendbands)

Ausarbeitung einer Musikroute

- Kombination von Veranstaltungen mit lokalem/ historischem Bezug
(Barbarossamarkt, Mittelalterlicher Markt, Tag der Vereine, bedeu-
tende Musiker Sinzigs etc.)

Anregung Fahrradkonzept Cottbus

/
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Ausarbeltung einer Musikroute

Ausgangssituation:
* in der Innenstadt sind viele Angebote zum Thema Musik verortbar,
die auch fur den Tourismus nutzbar gemacht werden konnten

Ziele:
« Erweiterung des Angebotes fur Wander- und Radfahrtouristen
 Verknupfung der Profilierungsmerkmale von Musik und Natur

Umsetzung:
 Verbindung aller bekannten musikgeschichtlichen Standorte
- raumliche Verkniupfung zwischen Ahr/ Rhein und Innenstadt
 Informationselemente mit Erlauterungen zur Musikgeschichte
- (Tafeln, digitale Infostelen)
Audioletsystern. stadt Leipeig n Kooperation it dem Notenspur-For- + Integration von Klangelementen, manuelle Klangstationen
derverein, gefordert mit Mitteln des freistaates Sachsen - Gestaltung einer Informationsbroschiire (gedruckt und online ver-
fligbar)

» Ggf. Differenzierung zwischen Wanderroute und Fahrradroute

 Ggf. Einbindung in das System ,Radeln nach Zahlen®

=
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Organisation und Durchfuhrung von kunstpadagogischen Projekten

Das kreative
Klassenzimmer
Freiraurn filr Kreativitat

Gliick gestalten

Kunst-Workshops fur
Schulklassen und

Verbindung zar inneren,
! L) Kindergarten

haffen &

Ausgangssituation:

* In Sinzig gibt es ein hohes Engagement, das fur die Profilierung der
Stadt genutzt/ erweitert werden kann

Ziele:
 Verknupfung der Profilierungselemente Musik und Natur

Umsetzung:
 Durchfuhrung kunstbezogener/ kunstpadagogischer Projekte zu den
Themen Musik und Natur
- 2. B. Vernissage mit ortlichen oder regionalen Kunstlern und
Musikern, Mitmachaktionen fur Kinder und Jugendliche

- z. B. Kunstwettbewerb zur Neugestaltung der Betonpfeiler im Bahn-
hofsumfeld

Kinder zeigen Kindergrisse - z. B. Mitmach-Konzerte oder Picknick-Konzerte in der Natur
Flugge Kreatives Gestalten von
Die langste Schaufensterfiguren
Friedensbotschaft der Welt

Beispiel Little ART (Miinchen)

gl
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Weitere Projekte

 Schaffung attraktiver Eingange in die Innenstadt

- Neubau-/SanierungsmaBnahmen privater Eigentumer
 Verkehrskonzept Innenstadt

- Umbaumafinahme Dreifaltigkeitsweg

» Serviceoffensive Einzelhandel

 Erweiterung des Wochenmarktes

 Ausbau- und Qualitatsoffensive Gastronomie

* Barrierefreie Tourismusinfo

- Digitales Schaufenster Sinzig

- Erneuerung des Corporate Image/ Corporate Design
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Ausblick - Nachste Schritte

Abstimmung mit Fordermittelgeber (Aufsichts- und
Dienstleistungsdirektion ADD)

Beratung im Ausschuss und Stadtrat
Beschluss im Stadtrat

Umsetzung
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